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Die Marke ist ganz Ohr 
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Innovationsforum Sound & Sicherheit 
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Sound 

Sprache 

Geräusch 

Musik 

Markenname 
Markenstimme 

Lautmalerei  
(Name, Slogan, Story) 

Storys 

Slogans 

Audiologo 
Jingle 

Markenlied 

Produktsound 

Interaktions-
geräusch 

Schwarm-
sound 

Soundscape 

Akustische Markenmacher 
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Quelle: Synotec GmbH 

Emotion, Persönlichkeit und Marke 
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SAVE: EmotionMarkenkompass 
HIMMEL 

ERDE  

links rechts 

Erweiterte ISOMARK-Struktur mit aufeinander projizierten 6 Markanz- und 6 Mischtypen, in der Mitte die ideale Mischung, 
hervorgehoben wurden die akustischen Features feinkörnig, aktiv und dunkel 

balancierte 
Netzwerker 

fe
in

kö
rn

ig
 

im Zentrum:    

volle  
Mischung 

leere 
Mischung @ 

analytisch, 
ich-zentriert 

synthetisch, 
wir-zentriert 



Innovationsforum Sound & Sicherheit, 13.5.2015 Friedrich E. Blutner 6 

SAVE: EmotionMarkenkompass 
HIMMEL 

ERDE  

links rechts 

Erweiterte ISOMARK-Struktur mit aufeinander projizierten 6 Markanz- und 6 Mischtypen, in der Mitte die ideale Mischung, 
hervorgehoben wurden die akustischen Features feinkörnig, aktiv und dunkel 

balancierte 
Netzwerker 

fe
in

kö
rn

ig
 

im Zentrum:    

volle  
Mischung 

leere 
Mischung @ 

analytisch, 
ich-zentriert 

synthetisch, 
wir-zentriert 



Innovationsforum Sound & Sicherheit, 13.5.2015 Friedrich E. Blutner 7 

Illustration von Fahrzeugklassen im Markenkompass  
HIMMEL 

ERDE  

links rechts 

Erweiterte ISOMARK-Struktur mit aufeinander projizierten 6 Markanz- und 6 Mischtypen, in der Mitte die ideale Mischung, 
hervorgehoben wurden die Features feinkörnig, aktiv und dunkel 

einfühlsame  
Netzwerker 

fe
in

kö
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ig
 

Familien- 
wagen 

e-Autos, 
Kleinwagen 

BMW 

sporty 

Cabrios 

Geländewagen, 
Transporter 

Luxusmodelle 
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Ø Wertigkeit     

Ø Komfort    

Ø  Innovation   

Ø Langlebigkeit 

Ø Leistungsstärke  
 

 
 

 
 

 

 
 

Emotion und Markenwerte - ein Beispiel 
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Die Mischung macht‘s: Akustische Features als Stimme der Marke 
HIMMEL 

ERDE  

links rechts balancierte 
Netzwerker 

fe
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im Zentrum:    

volle  
Mischung 

leere 
Mischung @ 

analytisch, 
ich-zentriert 

synthetisch, 
wir-zentriert 
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Hintergrund: ISOMARK-Markenkompass für Balancen 

Ideale 
Mischung 
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HIMMEL 

ERDE  

sensuell-
körperlich 

kontemplativ-
geistig 
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  Archetypen bilden 
Sinnsysteme 

Kopfnote schaffen 
Orientierung 

Herznote stiften 
Gemeinschaft 

Basisnote vermitteln 
Glaubwürdigkeit 

Archetyp-Marke-Sounddesign 

Identifikation 

Emotion 

Funktion 

Archetypen bilden den Grundstoff für erfolgreiche Marken, 
denn sie spiegeln Grundmotive der Menschen.  

Sie bestimmen den Rahmen für erfolgreiches Sounddesign. 




